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(ra aonatori € terzo settore

Bianca Maria Martinelli (Vodafone): «Cosi
seguiremo meglio I'andamento delle iniziative»

di ida Cappielo

¢ risorse finanziarie che affluiscono
La] terzo settore dai privati sono in

continua crescita negli ultimi anni:
3,3 miliardi di euro ¢ la stima (prudenzia-
le), elaborataal 2010 dall'Istituto di ricer-
ca sociale, delle donazioni di cittadini e
imprese al terzo settore, In questo scena-
rio, la cultura della rendicontazione nel
non profit diventa una questione di re-
sponsabilita sociale, oltre che di efficien-
za operativa. Ne & convinta Bianca Ma-
ria Martinelli, dircrtore Affari pubblici e
legali di Vodafone Italia. L'azienda, forte
di una lunghissima esperienza interna-
zionale di rship sociali, ha creduro
fin dall'inizio nel valore dell'Istituto ita-
liano donazionc come strumento impor-
tante per irrobustire le organizzazioni
della societd civile. «La certificazione di
eccellenza aiutera a costruire un rapporto
di fiducia stabile nel empo tra le non pro-
fir ¢ i donatori, essenziale per poter guar-
dare oltre il breve termines, dice Ja Maru-
nelli. «La fiducia si alimenta di trasparcn-
za, che significa rendicontare all'esterno
non solo i risultati conseguiti nell'attivitd
sociale, maanche i processi gestionali che
hanno condotto ai risultati stessi. Solo in
questo modo emerge la quota di risorse

che va a finire nel risultato, elemento ve-
ramente strategico per 'organizzaziones.

La rendicontazione di processo ¢ uno
degli asperti sui quali si concentra l'atten-
zionedi Vodafone, siadirettamentesiaat-
traverso la fondazione, nel monitoraggio
dei tti finanziati, Seguire da vicino
I'andamento delle iniziative ¢ doppia-
mente importante per un'azienda come
Vodafone, che non ésolo donatore in pri-
mMa persona, ma in NuMerose occasioni
veicola la solidariced di tant, attraverso il
sistema degli sms. <1 due progeui, Fellow
per i dipendenti e Segus #/ tuo euro per il
pubblico, danno 'opportuniti a chi lo
desidera di venficare personalmentc i ri-
sultati dei progenti ai quali ha contribui-
to=, proscgue Bianca Maria Martinelli.

Altro compito dell'Istituto italiano
donazione, secondo Vodafone, & la realiz-
zazione di piani strategici per lc organiz-
zazioni non profit. «Vale la pena di inve-
stire una quota delle proprie risorse per
un business plan di medio termine, ad
esempio, oltre la durata del finanziamen-
to che si & ricevutos, conclude la Marti-
nelli. «La Fondazione Vodafone ha accu-
mulato molta esperienza in questo cam-
po ¢ potra essere un punto di riferimento
anche per ['Tid».
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